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Ana Fdez. 
Zubieta 
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Jarillo Fernández, Nelia La imagen pública de las mujeres políticas en España. Valores 
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Sosa 
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Populismo y estrategias de Comunicación Política 
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Marcos mediáticos de representación del conflicto nacionalista 
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Análisis de la mutua descalificación de la prensa 
"constitucionalista" y "soberanista" en el procés catalán: desde 
el 1-O a la actualidad 

Ana Fdez. 
Zubieta 
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